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 Sintesi dei contenuti 
 
1) Analisi semantica della comunicazione pubblicitaria, finalizzata alla
costruzione di un messaggio corretto attraverso la decodifica dei codici interpretativi  di
campagne televisive, radiofoniche e stampa, i siti e i video online, la native advertising.
 
2) La critica letteraria e l’analisi del testo: alcuni esempi di ricerca tra letteratura e
testi visivi (visual studies), per capire come la letteratura partecipi alla costruzione
dell’immaginario e che relazioni instauri con altri linguaggi e aspetti culturali.
 
3) Gestione delle proposte creative, attraverso la continua verifica dell'adesione del
messaggio ai criteri di marketing fissati (obiettivi, target, branding ecc ) utilizzando i
riferimenti culturali e letterari necessari per dare un briefing corretto a copywriters e art
directors e soprattutto per valutarne il lavoro. 
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